Pracovni list aktivity: Vytvorte reklamu na kohoutkovou vodu (lekce 2)

Uvod:

Po analyze reklam (viz aktivita ,Analyza reklam na slazené napoje v lahvich®) je dal§im krokem vytvofeni
reklamy na vodu z kohoutku. Studenti vytvareji reklamni plakaty nebo jinou reklamu na kohoutkovou vodu
nebo ironicky méni €i znetvoruji stavajici reklamy na napoje.

Cilové skupiny: studenti stfednich skol
Cile uceni: studenti se seznami s vlivem reklamy na chovani pfi piti
Potrebny ¢as: 50 minut

Potrebné nastroje a materialy:
v' Papir
v' Tuzky, barvy
v Videokamera, telefon
v

Co délat:
V lekci 1 nasli studenti kritéria ispésné propagace. DalSim Ukolem je vytvoreni reklamy na kohoutkovou

vodu.
skupinova televizni reklama:

Vyrobte televizni reklamu (asi 1 minutu) a nahrajte ji pomoci mobilniho telefonu.

Vezmeéte v uvahu kritéria, ktera jste vyvinuli pro uspéSnou reklamu (viz lekci1).

Muzete své reklamy sestfihat a v pfipadé potfeby pfidat hudbu a efekty. EditaCni program najdete
zde: www.chip.de/downloads/Windows-Movie-Maker_13007023.html nebo
www.windows.microsoft.com/de-de/windows/get-movie-maker-download

J Uy

skupinovy plakat:

= Vytvoite billboardovou reklamu pro autobusovou zastavku. Vezmeéte si velky plakat a vytvofte jej
kreativné.
= Vezméte v uvahu kritéria, ktera jste vyvinuli pro uspésnou reklamu (viz lekci1).

skupinové noviny:

= Vytvoite komeréni inzerat pro vase skolni noviny.
= Vezméte v uvahu kritéria, ktera jste vyvinuli pro uspésnou reklamu (viz lekci1).

Hladova mysi:

Aby reklama dosahla svého cile (pit vodu z kohoutku), zkuste dodrzovat nasledujici koncept AIDA —
samoziejmé nesedi — zménit? PZTA zni blbé

AIDA - pojem reklamy:
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Pozor: Pfitahnéte pozornost zakaznika.
Zajem: Zajem je vzbuzen.

Touha: Vyvstava touha vlastnit produkt.
Akce: Zakaznik by mél produkt zakoupit.
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